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Tutkimuksen tausta ja tavoitteet

Tausta ja tavoitteet

v' Tutkimuksen tavoitteena on tarjota kattava ymmarrys
suomalaisen audiomedian tavoittavuudesta ja kuuntelu-
tottumuksista. Vuoden 2024 tutkimus keskittyy erityisesti
podcasteihin.

v' Tutkimuksen tavoittavuusluvut ovat vertailukelpoisia kesdkuun
2023 tutkimukseen.

v’ Podcast-kysymyksiin vastasivat kaikki, jotka kuuntelevat
podcasteja vahintdan viimeisen kuuden kuukauden aikana.
Tahan sisdltyivat myds radio-ohjelmien tallenteet ja
videopodcarstit.

Toteutus

v Online-kyselytutkimus

v Otos: 16-64-vuotiaat, vaestdd edustavasti
v Vastaajamadrd: 1009

v' Tiedonkeruuaika: 29.4.-3.5.2024

v' Markkina: Suomi



Raporteissa kaytetyt maadritelmadt ja mediayhdistelmat

Radio

On demand —sisdlto

Digitaalinen audio *

Digitaalinen audio 2
Digitaalinen audio total

Audio 3 (radio + on-demand)

Total audio

FM radio + nettiradio

Radio-ohjelmien tallenteet + Podcastit

Nettiradio + Radio-ohjelmien tallenteet + Podcastit + Musiikin kuuntelu

Nettiradio + Radio-ohjelmien tallenteet + Podcastit

Nettiradio + Radio-ohjelmien tallenteet + Podcastit + Musiikin kuuntelu +
Videopocastit

FM radio + Nettiradio + Podcastit + Radio-ohjelmien tallenteet

Kaikki kanavat yhdessd (myds adnikirjat, videopodcastit)

*Raportissa kdytetty “Digitaalinen audio” viittaa t&dhdn

Nepa



. Audion kulutus




Digitaalinen audio tavoittaa viikoittain 82 % 16-64 -vuotiaista suomalaisista.

VIIKOITTAINEN KUUNTELU / VIIKKOTAVOITTAVUUS MEDIATYYPEITTAIN

@

26%
FM-radio Musiikin kuuntelu Podcastit Nettiradio Videopodcastit*  Radio-ohjelmien Adnikirjat
tallenteet
Milloin viimeksi kuuntelit seuraavia? * Tutkimuksessa mdadritelma: "Videopodcast, eli podcast, jota voit Nepd
® Vastaajamadrad: Kaikki vastaajat 1009 IP samanaikaisesti seurata videolla (voit seurata podcastin hosteja videolla)”



Digitaalinen audio tavoittaa viikottain 82 % 16-64 —vuotiaista suomalaisista

DIGITAALINEN AUDIO

Viikoittainen kuuntelu

5%

9%

B Kuunteli digitaalista audiota
Ei kuunnellut

Milloin viimeksi kuuntelit seuraavia?
Vastaajomdadrad: Kaikki vastaajat 1009 IP

Viimeisin kuuntelukerta

B Ei koskaan

MW Yli vuosi sitten

Viimeisen vuoden aikana

B Viimeisen 6 kuukauden aikana

B Viimeisen kuukauden aikana

Viimeisen viikon aikana

H Eilen

H Tanddn

Digitaalinen audio = Nettiradio + Radio-ohjelmien tallenteet +
Podcastit + Musiikin kuuntelu

v" Viikoittainen tavoittavuus
on samalla tasolla kuin
Vuosi sitten.

v' Pdivittdin digitaalista
audiota kertoo
kuuntelevansa nyt 37 % -
hieman harvempi kuin
vuosi sitten.

v ENéd vain 2 % ikdluokasta ei
kuuntele digiaudiota
lainkaan (2023: 5 %).

Nepa



Digitaalista audiota kuunnellaan n. 10 tuntia viikossa.

KUUNTELUTUNNIT

Total audio
16,5 h

Digitaalinen
audio

95h Digitaalinen
audio 2
52 h

Radio total
6,4 h

On demand
sisalto
3,2h

Radio +
On demand
9,6 h

Digitaalinen audio: Nettiradio + Radio-ohjelmien tallenteet + Podcastit + Musiikin kuuntelu
Digitaalinen audio 2: Nettiradio + Radio-ohjelmien tallenteet + Podcastit

Radio total = FM radio + Nettiradio

Vastaajomadrd: Kaikki vastaajat 1009 IP

Kuinka kauan kuuntelet keskimd&drin viikossa, jos kuuntelet, seuraavia?

Tunteja viikossa keskimdadrin

FM-radio 4

|oo

5,0

Musiikin kuuntelu =

l

5,7

Podcastit 2

Nettiradio 2

!!

3,9

|

Adnikirjat 42

‘ ) ],] /M
Videopodcastit 2,6 Adnikirjoissa hieman

laskuaq, nettiradio ja

. . . 10 radio-ohjelmien
Radio-ohjelmien tallenteet h 97 tallenteet ennallaan,
! muissa
kuuntelutunnit
m Kaikki 16-64 -vuotiaat kkosvaneet. /

m Ko. audiotyypin kuuntelijat

Nepa



Digitaalisen audiota kuuntelevat eniten 16-34 -vuotiaat, mutta ikaluokassa 45-54
kuuntelutunnit ovat kasvaneet eniten.

DIGITAALISEN AUDION VIIKOITTAISET KUUNTELUTUNNIT ERI RYHMISSA / DEMOGRAFIOITTAIN

Total I ©,5
Mies 10,1
Nainen 8,8
16-24 | 14,1
25-34 | —— 11,8
35-44 I ——— 10,0
45-54 I 8,0  +2,8h
55-64 I 4.5
Asun kotona vanhem pien luona | m——— 13,3
Asun yksin I ——— 8,2
Asun kaksin puolison kanssa | I — 9,5
Asun puolison ja lasten kansso | —— 9,8
Olen yksinhuoltajo | —— 10,0
Suuri kaupunki 10,3
Suuren kaupungin esikaupunki 11,9
Keskisuuri kaupunki 11,0
Pieni kaupunki 8,3

Maaseutu 7,2

Vastaajamddard: Digitaalisen audion viikoittaiset kuuntelijat, 871 IP

Nepa
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PODCASTIEN VIIKOITTAISET
KUUNTELIJAT

PROFIILIKORTTI

* Podcasteja kuuntelevat viikoittain kautta
linjan hyvin erilaiset suomalaiset. Heitd
on 41% 16-64-vuotiaista.

Suuri ero podcastien viikkokuluttajissa
verrattuna koko samanikdiseen
v@estddn ndkyy ikdryhmissé: 16-34 —
vuotiaat ovat aktiivisempia.

Podcastien viikoittaiset kuuntelijat
asuvat koko véestdd todenndkdisemmin
suurissa kaupungeissa. He kertovat
myds koko véestéd useammin tulevansa
melko mukavasti toimeen.

KOHDERYHMAN KOKO

= Podcastien
viikoittaiset kuuntelijat

= Koko 16-64 —vuotias
véesto

11

SUKUPUOLI

IKARYHMAT

29%
22%

24%, .
21% 21% 20% 21%
17% .
I 14% 1oy

16-24 25-34 35-44 45-54 55-64

54% 45%

VUOSITULOT

ELAMANTILANNE

I 31%
29%

I 30%
32%

[ ] 26;4

I 8%

7%

B 4%
5%

Asun puolison ja lasten kanssa
Asun yksin

Asun kaksin puolison kanssa
Asun kotona vanhempien luona

Olen yksinhuoltaja

AMMATTI

3626%
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349% Keskisuuri kaupunki (100 000-500... EEG_—G_G_ 307%
32% 31%7°7° 28%
27% 5
° Pieni kaupunki (20 000-100 000.. EEG—_:_l_25%
17% ¢
14% 9 o
10%,,, K 1290 4% Suuri kaupunki (yli 500 000... EEG_NN_ 3%
() 0
. l . 0% 1% Asun maaseudulla ]2%
Tulen Tulen melko Pérjadn, kun  Joudun Joudun En osaa Ssuuren kaupungin esikaupunki [l 10%
erinomaisesti mukavasti  teen ostokset  gjoittain tinkim&an sanoa/ En 8%
toimeen toimeen harkiten tinkim&dn  Iahes kaikesta halua vastata
ostoksista
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3. Podcastien
kuuntelu: Tilanteet,
syyt ja sisdllot




Suurin osa podcastien kuuntelijoista kuuntelee vain muutaman jakson viikossa,
mutta viidennes on suurkuluttajio, jotka kuuntelevat yli 5 jaksoa.

PODCASTIEN KUUNTELUTOTTUMUKSET

Podcast-jaksoja viikossa Eri podcast-sarjoja viikossa
(keskiarvo: 3,2) (keskiarvo: 2,2)

27% 34%

23% 30%
19%
14%
14%
8% 9%
[ ]
aN 9 0 ™ & N v % ™ )
& L
Q;((\ 6(0
2 &
& &
o o

laajempi kuin vuoden

Huom. Kohderyhma
2023 PPT-raportissa.

Kuinka monta podcast-jaksoa kuuntelet keskimdadrin viikossa?; Kuinka montaa eri podcast-sarjaa kuuntelet keskimdadrin viikossa?
13 Vastaajamadrd: Podcasteja tai radio-ohjelmien tallenteita kuuden kuukauden sisdlla kuunnelleet 847 IP Nepd



Suomalaiset kuuntelevat podcasteja padasiassa ajankuluksi, aiheen takia,
yleisemmin sivistydkseen tai taustaddnena.

SYYT KUUNNELLA PODCASTEJA YLIPAATAAN

Ajankuluksi / viihdykkeeksi

Aihe

Taustaddnend [ Taustana toitd/ koti- [kasitditd tehdessd
Oppiminen / sivistyminen

Pidan niisté [ kivoja

Rentoutuminen / rauhoittuminen / nukahtaminen
Vieras / henkil® [ juontaja

Musiikin kuuntelun sijaan

Mahdollisuus kuunnella silloin kun itselle sopii

Muu

En tiedd / "En (juuri) kuuntele” [ Ei vastausta

14

Q: Mit& vastaisit kysymykseen, miksi ylipaatédan kuuntelet podcasteja? 847 IP

I, 0%y
I, 13%
I  13%
I 137

"Ajanvietettd ja esim matkoilla kuunneltavh
kun ei jaksa aina musiikkia.”
"Helppo kuunnella esim kotitéiden lomassa

kiinnostavia aiheita.”

"Kiinnostavat aiheet on tdrkein tekija, myds

W~ henkilét ja juontajat vaikuttavat.”
. "Saa tietéd uusia asioita ja yleensdkin kiva

I 47 kuunnella itseddn kiinnostavien aiheiden
keskustelua.”

N 3 "Tehdessdni ruumiillista tyétd kuuntelen
samalla podcasteja, jolloin tyd ei tunnu niin

B 2 tylsalta.”
"Haluan saada uusia ndkdkantoja sekd

Il 2 dertdd paremmin ajankohtaisia osioitcy

(o]
I 5

I, 2 3%

Nepa



Podcasteja kuunnellaan useimmin kotitdiden ohessa tai matkustaessa.

Neljdnnes kertoo keskittyvansa vain kuuntelemiseen.

AKTIVITEETIT KUUNTELUN OHESSA

Kotitéité tehdessa

Matkustaessa, esim. autossa tai julkisissa liikennevdalineissd
Kévellessd tai pyordillessd (esim. siirtyessd paikasta toiseen)
Selaillessani muuten internetid

Keskityn vain kuuntelemiseen

Nukkumaan mennessd

Harrastaessa liikkuntaa

Odotustilanteissq, kuten junaa tai tapaamista odottaessa
TOitd tehdessd, opiskelun ohessa

Kayttdessd sosiaalista mediaa

Pelatessani tietokoneellg, konsolilla tai dlypuhelimella
Ruokaillessa

Ostoksia tehdessé

Saunassa tai suihkussa

Ollessa yhdess@ muiden kanssa

Muu tilanne, mik&a?

Millaisissa tilanteissa kuuntelet podcasteja?

19 Vastaajomdadra: 847 IP

25%
24%
22%
22%
20%
17%
15%
14%
12%
7%
6%
4%

33%
31%

3% "Kun laittaudun”
"Palapelid tehdessda”

|

40%

Nepa



Podcastin aihe on ykkostekija valinnassa, sen jalkeen tarkeimmiksi nousevat
henkilot: vieraat ja juontaja.
TEKIJAT, JOTKA VAIKUTTAVAT PODCASTIN VALINTAAN

55%
“Podcastin
lukijan &Gdni ja
puhetapa”
28%
21% .
17% 156% 15% 15% 9%
o 10% °
° 8% 8% 8% 7% 6%
B B = -
HE H = .
Podcastin Podcastin Podcastin Podcast tuli Podcastin Ystdva suositteli  Totuttu tapa Podcaston Podcast-jakson Etsin aktivisesti Kuuntelualustan — Néin/kuulin Seuraamani Podcost sisdlsi Muu, mik&?
aihe/teema vieraanaon juontdja/ hoston vastaan juontaja/hoston saannut hyvia pituus uusia podcasteja suosittelu podcastin podcast vuorovaikutusta AVOIN
henkild, jota tuttu sosicalisessa henkilo, arvosteluja mainoksen juontaja/host,  kuunteljoiden
pidén mediassa tai jotaseuraan influensseritai kanssa
kiinnostavana muualla netissa sosiacalisen muu julkisuuden (esim. Q&aA,
median henkild suositteli  kuuntelijoiden
kanavissa tai mainitsi lGhettdmad tai
podcastista paattdmad
sisaltod)
16 Mitk& seuraavista tekijéistd yleensd vaikuttavat eniten, kun valitset, mité podcasteja kuuntelet? Valitse 1-3 tarkeintd. Nepd
Vastaagjamadrd: 847 IP



Rikos ja jannitys, viihde sekd ajankohtaiset aiheet korostuvat suosituimmissa

podcast-sisalldissa.
SUOSITUIMMAT PODCAST-SISALLOT
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Mit& sisdltéjé haluat kuunnella podcasteissa tai radio-ohjelmien tallenteissa?

17 Vastaajamdadrd: Podcasteja tai radio-ohjelmien tallenteita kuuden kuukauden sisdllé kuunnelleet 847 IP

"Kulttuuri”

“Kirjallisuus”




4. Kaupallisuus ja
vuorovaikutus
podcastien
kanssa
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Kaksi kolmesta podcastien kuuntelijasta ei halua maksaa kuuntelusta. Useimmat
kuitenkin ymmartavat, etta kaupallisen yhteistyd mahdollistaa ilmaisen sisallon.

ASENTEET KAUPALLISUUTTA KOHTAAN

0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 9% 10 Samaa
mielté
el malsas pedtestien ket e e IR o
Kaupallinen yhteistyé tai mainonta podcasteissa mahdollistaa ilmaisen siséllén kuuntelun 259, 19% 8% 4% 6% B
Kaupallisen kumppanin asiantuntijavieraat podcasteissa ovat kiinnostavia
P PP ) P 19% 21% 17% 12% 14% 30%
Podcasteihin sopii radiomainosten kaltainen mainonta ("mainostauot”)
17% 21% 16% 10% 20% 29%
Pidé&n podcast juotajan/hostin lukemista mainoksista
14% 21% 17% 13% 20% 249,
Maksan podcastien kuuntelusta (esim. kuukausimaksun) koska I6ydén maksullisesta . ) 3 ) o . .
palvelusta enemman minua kiinnostavaa sisaltéd 1% 13% 10% 1% 36% 23%
Innostun usein tuotteista, joista podcasteissa puhutaan 13% 18% 19% 17% 20% 22%
Kuuntelen yritysten | brandien tekemid podcasteja 12% 19% 15% 15% 24% 22%
Voisin kuunnella tekodlyn avulla tuotettuja podcasteja 10% 14%, 12% 14% 31% 18%
B 7 = Tdysin samaa mieltd M6 5 4 W3 HE2 HI1=Taysineri mieltd
19 Kuinka vahvasti olet samaa tai eri mielté seuraavien vaittémien kanssa: Samaa mielté olevat (5-7). Nepd

Vastaajamdadrd: Podcasteja tai radio-ohjelmien tallenteita kuuden kuukauden sisdllé kuunnelleet 847 IP



Neljdnnes on keskustellut podcasteista tai suositellut niitd Ianhipiirilleen.
Some on podcasteille tarked vayla kuulijoiden sitouttamiseen.

PODCASTIEN SEURAAMINEN MONIPUOLISTUU

27% 27%

16-24 —vuotiaista 19% on ollut
yhteydessd podcastiin tai
kirjoittanut siitd someen.

24%

12%
10% 10% 9%
5%

Keskustelen podcasteista Seuraan podcastien Suosittelen podcasteja Keskustelen podcasteista Olen yhteydessd podcastiin Kirjoitan tai annan Vastoan podcastien Ostan podcastien
I&hipiirinikanssa juontadjia/hosteja myés I&hipiirilleni sosiaalisessa mediassa tai esim. arvosteluja podcasteista palautekyselyihin fanituotteita
muissa kanavissa (esim. muualla netissa somen, sdhképostin, tai aihe-ehdotuspyyntéihin
sosicalisessa mediassa) adniviestin, Spotifyn Q&AN
kautta

Oletko ollut vuorovaikutuksessa podcastien kanssa seuraavilla tavoilla?

0 Vastaajamadra: Kaikki vastaajat 847 IP

0%

Muu, miké&?

Nepa
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Keskeiset 10ydokset

%

Nd&in suomalainen kuuntelee
2024

22

Podcasteista haetaan seuraa ja hiljaisuuden taytettd.
Moni mainitsi uuden oppimisen podcastien kautta —
joko itsed jo kiinnostavista aiheista tai yleissivistystd
kerryttddakseen.

Podcast valitaan yleensd aiheen perusteella. Myds
kiinnostavat vieraat ja tutut juontajat saavat
kuuntelemaan, samoin podcastin tuleminen vastaan
netissd tai tuttujen suosittelut.

Kaksi kolmesta ei halua maksaa podcastien
kuuntelusta. Nuoret ovat avoimempia sisdllésté
maksamiselle. Valtaosa ymmartdd, ettd kaupallinen
yhteisty6 tai mainonta mahdollistaa ilmaisen sisallon.




Tutkimuksen mahdollistivat

Bauer O 2
G v B L jab,

RadioMedia

& “&¥ . suomen
1 podcast
0 media

pod 3t y] e
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