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Tutkimushanke kevat 2024:
Mainonnan sadntelyn vaikutukset kotimaiseen
Mmediamarkkincaaon

1. "LAKIOSIO"
Selvitys mainonnan saantelysta ja rajoituksista seka lahitulevaisuuden suunnitelmista.

2. KULUTTAJATUTKIMUS
Tutkimus kuluttajien suhtautumisesta mainonnan saantelyyn.

3. MAINOSTAJIEN NAKEMYS
Tutkimus mainonnan saantelysta mainostajien nakokulmasta ja niiden vaikutuksista niin
lilketoimintaan kuin mediainvestointeihin
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Mainonnan regulaation maadrad
kasvussa

» Esimerkkina yksittaisen sektorin regulaation
globaali tilanne ja sen muutos 10 vuodessa.

* Regulaation maara on kasvanut voimakkaasti,
ja useissa maissa se merkitsee merkittavia
rajoituksia mainonnalle.

» Kaupallista viestintaa tulee jossain tilanteissa
saadella, mutta on tarkeda ymmartaa, ovatko
taman hetken kaytanteet mainonnan
saantelyssa tehokkaita ja tarpeellisia
tavoitteisiinsa nahden, seka miten ne
vaikuttavat kotimaiseen mediamarkkinaan.

Comparison: 10 years ago...

Today: pressures for food =
marketing restrictions globally '..,-



Saadnnot ovat samat kaikille - vai ovatko?

* Mainonnan saantely muodostaa monimutkaisen ja hajanaisen kokonaisuuden, joka
perustuu seka kansallisiin ettd EU-tason saadoksiin.

« Kaupallinen viestinta, sananvapaus ja elinkeinovapaus
* Yrityksilla on sananvapauteen perustuva oikeus kertoa laillisista tuotteistaan ja palveluistaan kuluttajille

« Sananvapauden reuna-alueella kaupallista viestintaa voidaan rajoittaa hyvinkin ankarasti
» Keskeisimmat syyt lasten ja nuorten suojelemisesta sekd kansanterveyden turvaaminen

« Kaupallista viestintaa on rajoitettu kotimaisissa medioissa mm. totaalikielloilla,

aikarajoituksilla seka rajaamalla mainonnan maaraa

» Rajoitukset kohdistuvat ankarammin toisiin mainoskanaviin, kuten lineaariseen televisioon ja radioon,
kuitenkin esim. rajoittavimmat aika- tai maararajoitukset eivat koske viela uudempia, erityisesti globaalien
digijattien tarjoamia alustoja

* Markkinoinnin valvonta on kohdistunut kotimaisiin mainostajiin, mediaan ja
sisalléontuottajiin
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Kuluttajien suhtautuminen mainontaan jo Mmainonnan R

sadntelyyn

Mainontaan suhtaudutaan positiivisesti (81 %)

* Mainonnasta saadaan tietoa uusista tuotteista ja palveluista, erityisesti sen avulla voi hyddyntaa
alennuksia ja tarjouksia.

« Suomalaiset pitavat tarkeana sita, etta journalistinen sisaltd ja mainonta erottuvat
medioissa selkeasti, ja etta Suomessa toimivat ja sailyvat monipuoliset seka
moniaaniset mediat.

* Mainonnan rajoitteet tunnetaan yleisesti heikosti, vain 1/ % sanoo tuntevansa hyvin
* /3 % kokee mainonnan saantelyn olevan tarpeellista
* Nykysaatelyyn “on totuttu”. Esim. ladkemainonnan hyotyteksti pitaa olla, vaikka harva lukee sen tarkasti.

« Mielipiteet mainonnan aikarajoituksen tehokkuudesta jakaantuvat. Joka kymmenes pitaa niita erittain
tehokkaina, kun taas vastaava osuus pitaa niita taysin tehottomina.

Lahde: IRO Research Oy / RadioMedia, Mainonnan rajoitukset -tutkimus, 3/2024, n=1000



Kuluttajien mielestd mainonnan rajoituksic R

pitdisi kohdentaa ennen kaikkea sosiacdliseen mediacn

Mihin kaikkiin medioihin mainonnan rajoituksia pitaisi mielestasi kohdentaa?

Sosiaalinen media |GG B Mainontaa tulee
Vaikuttajat/influenserit || D [ saadells, mikali tuote on
Kv digitaalinen media (esim. G'oogle) I [ terveydelle haitallinen
Suo,ra,mafnoma I = tai lapsien ja nuorien
Muu d|9|ma|nonta I B suojelemiseksi
Tv:n suoratoistopalvelut [ GG I
Televisio, lineaarinen || G I )
Ulkomainonta [ [ Mglr\onngn
Radio, FM-lahetys |GG [ rajoittaminen
Podcastit [N 0 internetissa haitallisina
Radio, digi-lahetys R — pidetyissa tuotteissa on
Sanoma- ja aikakauslehdet (digi) | IEGIB I tarpeellista suoran
Sanoma- ja aikakauslehdet (painettu) [N I ostopolun VUOksi.
0 20 40 60 80 * 100
B 5 - Rajoittaminen erittain tarkeaa 4 3 m2 1- Ei tarvitse rajoittaa lainkaan EOS

Lahde: IRO Research Oy / RadioMedia, Mainonnan rajoitukset -tutkimus, 3/2024, n=1000






Mcainonnan sadntely ja rajoitteet vaikuttavat yritysten R
toimintaedellytyksiin

« Markkinointi on keskeinen osa yritysten toimintaa

« Mainonnan rajoitteet (erityisesti ajallinen ja maarallinen) vaikuttavat

toimintaedellytyksiin ja mahdollisuuksiin harjoittaa elinkeinoa
* Vaikutukset viennin kehittamiseen
* Kyky lanseerata uusia tuotteita heikentynyt

« Sisaltorajoitteet yleisemmin hyvaksyttyja, esim. rahapeleissa vain brandimainontaa
* |tsesdantely koetaan vaihtoehtona

* Yritykset toimisivat mielellaan kotimaisten vastuullisten medioiden kanssa
* Ankarat rajoitteet ohjaavat mainontaa kv-jattien alustoille (ja valvonnan ulkopuolelle)

* Rahapelaamisen vastuullisuus toteutetaan muilla toimilla (kuin markkinoinnilla),
mm. talletus- ja tappiorajoilla, estoilla ja seurannalla
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Ovatko nykykaytdanteet lasten ja nuorten R
suojelemiseksi oikein kohdennettuja?

Kaupaillisen television ja radion osuus % Medlioiden pdivcitavoittavuudet %

15-24 vuoticiden medicapdivastc 15-24 vuotiacit
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Sosiaalinen Kaupallinen Kaupallinen
media TV radio

Kaupallinen
lineaarinen TV

m Kaupallinen radio
lahetysaikana

= Muut yht.

Kaupallinen lineaarinentv ja radio Bhetysaikana. Lahde: Kantar Media Mind Kuluttaja Y2023, N=22814



Mainospanostuksista kasvava maadra
kansainvailisiin kanaviin

Mediamainonnan investoinnit Mediakakusta 53 % digimainontaan, josta
vuonna 2023 enemmistd kansainvalisiin kanaviin
800
m Painetut sanomalehdet,
13,8 % 700
m Painetut aikakauslehdet, 600
3,0%
m Televisio (lineaarinen), 500
‘ 15,9 % 400
1 336 milj. € = Radio (FM), 5,0 %
) 300 I
Elokuva, 0,4 % 200 I
Ulkomainonta, 6,3 % 100
\ :
Messumainonta, 2,3 % 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Verkkomainonta,
52,7 % Kotimainen digimedia B Kansainvaliset digijatit

RadioMedia
L&hde: Kantar Mediamainonnan maara vuosiraportit 2015-2023



Mainonnan sacdtelyn taloudelliset vaikutukset R

* Mediainvestoinneista ohjautuu yha suurempi maara kansainvalisiin medioihin
» Kotimaisen median ankarimmat rajoitukset ohjaavat mediainvestointeja kv-medioihin

« 2023 kolmen suurimman digijatin (Googlen, Metan ja Amazonin) osuus digitaalisesta mainonnasta oli 64
%. Vuoteen 2028 mennessa 74 % kaikesta mediapanostuksista on digitaalista (globaalit luvut/ennuste)*

* Rahapelitoimialan markkinointipanostuksien (sis. sponsorointi), on arvioitu olevan jopa
200 milj. euroa per vuosi, mikali lisenssijarjestelmasta tulee suotuisa

« Mainonnan aggressiiviset rajoitteet vaikuttavat jopa kiinnostukseen hakea lisenssia Suomen markkinoilta ja
vaikuttaa valillisesti elinkeinovapauteen™

* Rahapelitoimialan mediainvestoinnit loisivat mahdollisesti uusia tyopaikkoja (tai ainakin
turvaisivat nykyisten sailymisen), poistaisivat mahdollisesti joidenkin mediatukien
tarpeen ja toisivat mm. musiikkibusinekseen tekijanoikeusmaksujen kautta lisatuloja
arviolta yli 700 000 €/vuosi

*Lahde: Statista & GroupM
**Perustuslakivaliokunnan mukaan kaupallisen viestinnan saantely voidaan nahda valillisena puuttumisena perustuslaissa turvattuun elinkeinovapauteen, mikali

rajoituksilla on negatiivinen vaikutus halukkuuteen aloittaa uutta yritystoimintaa alalla.






Valvonta ohjaa kaupallisen viestinnan saatelya Suomessa

* Valvonta kohdistuu kdytanndssa suomalaisiin mainostajiin ja medioihin
» Lakihankkeissa suunnitelmat kohdistuvat niihin kanaviin mita on "helppo” valvoa

« Kotimaisen median ankarat rajoitukset ohjaavat mediainvestoinnit kv-medioihin (missad myds valvontaa on haasteellista
toteuttaa)

Mainonta on edellytys kotimaiselle monimuotoiselle medialle

* Kaupallista radiota ei ole ilman mainontaa

* Oikeasuhtaisuuteen liittyvassa perusoikeuspunninnassa tulisi huomioida mainostajan elinkeino- ja sananvapauden lisaksi
myos mainonnan tarkea rooli kotimaisen sisalldntuotannon rahoittajana seka median monimuotoisuuden vahvistajana.
Aikana, jolloin luotettava ja riippumaton tiedonvalitys on tarkeampaa kuin ehka koskaan aiemmin, ei mainonnan roolia

sananvapauden toteutumisessa voi vaheksya.

Kaupallisen viestinnan rajoitteet vaikuttavat suomalaisten yritysten kykyyn toteuttaa
lilkketoimintaa, mutta myds Suomen talouteen
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