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Audion kaytto ja kulutus — tutkimus
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itteet ja menetelmat

Kantar TNS Oy toteutti tutkimuksen suomalaisten audion
kaytosta RadioMedian ja IAB Finlandin toimeksiannosta

Tutkimuksessa selvitettiin kattavasti audion kayttoa
Suomessa:

« Eri audiomuotojen kayton yleisyys ja demografiset tiedot
* Audion kuunteluun kaytetyt laitteet ja aika

* Audion kuunteluun liittyvat samanaikaiset toiminnot

» Millaista sisaltda kulutetaan

Vastaajamaara N=1050, data on painotettu vastaamaan 15-75-
vuotiasta vaestoa.

Kenttatydaika: 10.-14.6.2022

Tutkimus toteutettiin mobiilioptimoituna web-kyselyna Kantarin
vaestda edustavassa Forum Kanava-vastaajapaneelissa.
Tiedonkerays ja -kasittely toteutettu ISO 20252 -standardia
noudattaen.

Sukupuoli

Nainen

Mies

lka

15-24 v

25-44 v

54-64 v

65+ v

Kuntatyyppi
Paakaupunkiseutu
Kaupunkimaiset kunnat
Taajaan asutut kunnat
Maaseutumaiset kunnat

50
50

10
31
32
27

22
55
14
14

iab

525
525

107
330
333
281

234

576
145
95
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uksessa

« Radio: Radiokanavat lahetysaikaan FM-radiolla tai autoradiolla

« Digitaalinen radio: Radiokanavat lahetysaikaan verkossa kanavan
oman verkkosivun tai kotimaisen radiopalvelun/applikaation kautta,
(esim. Yle Areena, Supla, Radioplay, Radiot.fi) seka radiokanavat
lahetysaikaan verkossa ulkomaisten palveluiden kautta, (esim. Tuneln,
Deezer, Sonos App.)

« Tallenteet: Radio-ohjelmien tallenteet verkossa kanavan oman
verkkosivun tai kotimaisen radiopalvelun/applikaation kautta, (esim. Yle
Areena, Supla, Radioplay tai Radiot.fi)

* Podcastit: Podcastit suomalaisten palveluiden kautta, (esim. Yle
Areena, Supla, Podplay tai Radiot.fi) seka podcastit muiden palveluiden
kautta, (esim. Spotify, Youtube, Apple Podcast, Podme)

* Musiikkipalvelut: Musiikin kuuntelu maksullisten musiikkipalveluiden
kautta, (esim. Spotify) seka musiikin kuuntelu ilmaisten
musiikkipalveluiden kautta, (esim. Spotify, Youtube, SoundCloud)

« Aanikirjat danikirjapalveluiden kautta, (esim. Supla, Storytel, Bookbeat,
Elisa Kirja, Suomalainen.com)




Nain suomalainen kuuntelee -
tutkimuksen keskeisimmat havainnot



Kuunnel

e et
Total audnn tav0| -

-

llut vahintdan kerran kuukaudessa radiota, digitaalista radiota, podcasteja, ohjelmiatallenteifne



-

Digitaalisen audlo

kuunnellut digitaalista audiota vahintas Igna

ot 5 é - N \
N =~ N
h N N
" . B/ 15 -~ \
: /3 -
L - E -
P -
"

* t'a n kuukaudes teja,

ohjelmatallenteita, m@

e . s o s N




Audio tavoittaa kaikissa ikéiryhmisséiR

Audio total Digitaalinen Audio
Kaikki 15-24v 25-54v 55+v Kaikki 15-24v 25-54v 55+v

Kaikki 15-75 —vuotiaat. Audio total: Kuunnellut vahintaan kerran kuukaudessa FM-radiota, nettiradiota, podcasteja, ohjelmatallenteita, musiikkia musiikkipalvelusta tai aanikirjoja.
Digitaalinen audio: Kuunnellut vahintaan kerran kuukaudessa nettiradiota, podcasteja, ohjelmatallenteita, musiikkia musiikkipalvelusta tai &anikirjoja.
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Radio total

FM-radio

Digitaalinen radio
Podcastit ja tallenteet
Musiikkipalvelut

Musiikkipalvelut, ilmainen

Musiikkipalvelut,
maksullinen

Aénikirjat

H Nainen H Mies

ittavuus % audiomuodoittain ja kohderyhmittain,
nellut vahintaan kerran kuukaudessa

Radio total

FM-radio

Digitaalinen radio
Podcastit ja tallenteet
Musiikkipalvelut

Musiikkipalvelut, ilmainen

Musiikkipalvelut,
maksullinen

Aéanikirjat

W 15-24v

W 25-54 v

Wm55+v



Digitaalinen audio kasvattaa kokonaistavoittavuutta

(Audion tuomalisdtavoittavuus % edellisiin audiomuotoihin)
%

Kaikki

Alle 30 v
31-39v
40-49 v
50-59 v
60-69 v

70 +v
" FM-radio  m Nettiradio = Podcastit ja tallenteet ~ ® Musiikkipalvelut*

Audion tuoma lisatavoittavuus % audiomuodoittain, kuunnellut vahintaan kerran kuukaudessa
*Musiikkipalvelut sisaltéa ilmaiset ja maksulliset musiikkipalvelut, mm. Youtuben ja Spotifyn



Radio on saannollisimmin kulutettu audiomuoto

Radio total
Podcastit ja tallenteet 11 13
Musiikkipalvelut

Aénikirjat

w
[y

%

MW Paivittain ™ Viikoittain M Kuukausittain B Harvemmin

Kaikki 15-75 vuotiaat, kuuntelu-useus % niista, jotka ovat kuunnelleet viimeisen vuoden aikana



Digitaalisen audion kuuntelijat
ja kuuntelukayttaytymlnen

ain suomalainen kuuntelee - tutkimuksen keskeisimmat havainnot



Digitaalisen audion kuuntelijoista lahes puolet on alle 40 —vuotiaita, R
usein mukavasti toimeentulevia

Sukupuoli Ika Taloudellinen toimeentulo
P PY alle 30 v Joutuu ajoittain  Joutuu tinkimaan
tinkimaan ldhes kaikesta
31-39 v ostoksista 3%
11% Tulee
erinomaisesti
40-49 v toimeen

50-59 v

52% 48%

Parjaa, kun
60-69 v tekee
ostokset melko
harkiten )
70+v 339
Elamanvaihe
37
s - [
Asuu kotona  Asuu yksin Asuu kaksin  Asuu puolison On Muu
vanhempien puolison ja lasten yksinhuoltaja
luona kanssa kanssa

Profiilit %, kuunnellut nettiradiota, ohjelmatallenteita, podcasteja, musiikkia musiikkipalveluista tai danikirjoja vahintaan kerran kuukaudessa, kaikki 15-75 -vuotiaat
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Alypuhelin on kaytetyin laite digitaalisen audion kuunteluun

—————— o — -

3

le Car play /...

abletti, esim. iPad

Do §k‘pnsolit

W Alykaiuttimet | 5% o

Muu, mika? | 2%

5 /

Mita seuraavista laitteista kaytat saanndllisesti, kun kuuntelet nettiradiota, musiikkia musiikkipalveluista, podcasteja tai danikirjoja? Kaikki 15-75 -vuotiaat



Alypuhelinkuuntelu korostuu nuoremmissa ikiryhmiss3,
vanhemmilta loytyy viela tabletti.

15-24-vuotiaat

25-54-vuotiaat 55 + vuotiaat
% % %
Alypuhelin Alypuhelin Alypuhelin
Tietokone Tietokone Tietokone
Auton Auton Auton
viihdejarjestelm3 viihdejarjestelma viihdejarjestelma
Tabletti Tabletti Tabletti
Alytelevisio Alytelevisio Alytelevisio
Internet-radio Internet-radio |4 Internet-radio |3
Chromecast tms. [J6 Chromecast tms. |3 Chromecasttms. b
Alykaiuttimet | 2 Alykaiuttimet [lib Alykaiuttimet |3
Muu, mika? | 1 Muu, mika? I3 Muu, mikd? |1
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~ kanssa ovat autolla ajaminen, kotityc
opiskelu ja tyoskentely seka urheilu <



Tekee samaan aikaan, kun kuuntelee

Nettiradiota Musiikkipalvelut
% %
Ajaa autoa, matkustaa [ NI 2° Tekee kotitsita [N 21
Tekee kotitoita _ 23 Ajaa autoa, matkustaa _ 20
Tekee toits, opiskelee | NN 17 Urheilee, harrastaa liikkuntaa - 15
Kayttaa muuten internetia [ 15 Tekee titd, opiskelee [N 13
Valmistaa ruokaa [ 13 Kayttdad muuten internetia [ 13
Urheilee, harrastaa liikuntaa [ 11 Valmistaa ruokaa [0 10
Ruokailee ja/tai nauttii juomia [l 8 Matkustaa julkisessa liikenteessa [ 8
Matkustaa julkisessa liikenteessid [l 7 Ruokailee ja/tai nauttii juomia [ 6
Kayttda sosiaalista mediaa [l 7 Kayttaa sosiaalista mediaa [ 6
Pelaa tietokoneella tai puhelimella [l 6 Pelaa tietokoneella tai puhelimella [ 6
Lukee lehti4 tai kirjoja [l 5 On yhdessa muiden kanssa  [I] 5
On yhdessd muiden kanssa [l 3 Lukee lehtia tai kirjoja [l 3
Katsoo televisiota J] 2 Tekee ostoksia ]| 2
Tekee ostoksia | 1 Katsoo televisiota [ 2
Tekee muuta [N 15 Tekee muuta [ 22
Keskittyy vain kuuntelemiseen [ 11

Keskittyy vain kuuntelemiseen

[ BE

Podcastit tai tallenteet

Tekee kotitoita
Ajaa autoa, matkustaa

Urheilee, harrastaa liikuntaa
Tekee t6ita, opiskelee

Kayttda muuten internetia
Valmistaa ruokaa

Matkustaa julkisessa liikenteessa
Pelaa tietokoneella tai alypuhelimella
Ruokailee ja/tai nauttii juomia
Kayttaa sosiaalista mediaa

On yhdessa muiden kanssa
Katsoo televisiota

Lukee lehtia tai kirjoja

Tekee ostoksia
Tekee muuta

Keskittyy vain kuuntelemiseen

%

12

11

17

21

28



Top 10 -kuunnelluimmat sisallot

Musiikki, artistit
Aamushow

Uutiset, ajankohtaissisalto
Yleissivistava sisalto
Viihde, populaarikulttuuri
Komedia / huumori
Urheilu

Persoonavetoinen sisalto
Taide / kulttuuri

Terveys ja hyvinvointi

Kaikki 15-75—vuotiaat, vastaajat ovat kuunnelleet kyseista audiomuotoa

Yleissivistava sisalto
Uutiset, ajankohtaissisalto
Musiikki, artistit
Aamushow
Persoonavetoinen sisalto
Komedia / huumori
Viihde, populaarikulttuuri
Urheilu

Taide / kulttuuri
Sijoittaminen



Top 10 — kuunnelluimmat sisallot: Podcastit ja tallenteet

15 — 24 -vuotiaat

» Persoonavetoinen sisaltd
* Yleissivistava sisaltd

»  Komedia / huumori

»  Uutiset, ajankohtaissisaltd
*  Aamushow

* Viihde, populaarikulttuuri
*  Urheilu

« Taide/ kulttuuri

* Terveys ja hyvinvointi

* Rikos, jannitys, true crime

25 — 54 -vuotiaat

* Yleissivistava sisaltd

*  Musiikki, artistit

»  Uutiset, ajankohtaissisaltd
*  Komedia / huumori

*  Aamushow

* Viihde, populaarikulttuuri
» Persoonavetoinen sisaltd
+ Sijoittaminen

e Urheilu

* Rikos, jannitys, true crime

55 + vuotiaat

» Uutiset, ajankohtaissisaltd
*  Musiikki, artistit

* Yleissivistava sisaltd

* Taide / kulttuuri

» Persoonavetoinen sisaltd
* Viihde, populaarikulttuuri
* Urheilu

* Aamushow

*  Komedia / huumori

« Terveys ja hyvinvointi



22 % nettiradio, -musiikki tai -podcastit ovat tuoneet uutta si
tai josta ei ole ollut tietoinen (nuoret 42 %)

21 % on valmis maksamaan audiopalveluista, joilla voi ku
podcasteja ilman mainoksia

20 % kuuntelee podcasteja nyt enemman kuin vuosi sitten
19 % kuuntelee musiikkia tilauspalveluiden kautta nyt enemman

12 % kertoo kayttdvansa vahemman aikaa sosiaalisen median/ Inte
vuosi sitten nettiradion, -musiikin tai -podcastien vuoksi



R
Vaittamia audion kuuntelusta, tiysin+ melkosamaamiet: ——

Pienin %-luku

% Kaikki Nainen Mies 15-24v. 25-54v. 55+v.

Kuuntelee aanikirjoja nyt enemman kuin vuosi sitten 30 37 21 29 28 32

Kuuntelee radiota lahetysaikaan internetin / verkkoyhteyden kautta,
enemman kuin vuosi sitten 29 27 31 56 29 22

Nettiradio, -musiikki tai -podcastit ovat tuoneet uutta sisaltda, jota ei ole
aiemmin kayttanyt tai josta ei ole ollut tietoinen 22 22 22 42 28 10

On valmis maksamaan audiopalveluista, joilla voi kuunnella

nettiradiota, musiikkia tai podcasteja ilman mainoksia 21 20 21 37 27 9
Kuuntelee podcasteja nyt enemman kuin vuosi sitten 20 20 20 39 18 17
Kuuntelee musiikkia tilauspalveluiden kautta nyt enemman kuin vuosi

sitten 19 18 19 i/ 21 7

Kayttdd vahemman aikaa sosiaalisen median/ Internetin selaamiseen
nyt kuin vuosi sitten nettiradion, -musiikin tai -podcastien vuoksi 12 11 14 24 12 9



Audio tavoittaa
90 %
suomalaisista

Key Findigs

FM-radio on
tavoittavin,
digitaalinen audio

kasvattaa
tavoittavuutta kaikissa
ikaryhmissa

Digitaalisen audion
kuuntelu vie kuluttajien
aikaa pois somesta ja

nettisurffailusta

12 % kaikista ja 24 % nuorista sanoo
kayttavansa vahemman aikaa somen tai
internetin selaamiseen nyt kuin vuosi
sitten nettiradion, -musiikin tai -
podcastien vuoksi.
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