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Kaupallinen
radio vol hyvin
Suomessa

X

Kaupallinen radio tavoittaa
viikoittain 77 % 25-54
vuotiaista suomalaisista.

Audio elaa nyt uutta, innovatiivista kukoistuskautta. Radio on vahvasti mukana muutoksessa,
jossa podcastit ja danikirjat ovat suosituimpia kuin koskaan. Alykaiuttimet ja suomenkieliset
aaniohjausteknologiat ovat pian tulossa markkinoille. Radiota kuunnellaan perinteisen FM:n
ohella audiopalveluista seka netin kautta. Kuulokkeita myydaan kiihtyvaan tahtiin joka
puolella maailmaa. Teknologian kehityksen ja kattavien yhteyksien ansiosta audio kulkee
mukana joka paikkaan.

Suomalaiset ovat radiokansaa. Teknologian kehittyessa mahdollisuuksia radion
kuluttamiseen tulee koko ajan lisaa ja ihnmisten audion kulutustottumukset muuttuvat.
Tama lisaa luonnollisesti myos mediatalojen sisaltopanostuksia, jonka ansiosta tarjonta
rikastuu koko ajan.

Suomalaiset kuuntelevat paljon radiota. Radio on lasna koko paivan aamiaispoydasta
tyomatkalle ja tyopaikalta kodin askareisiin. Alle 55-vuotiaiden kuuntelu keskittyy vahvasti
kaupallisille kanaville. Yhden vuorokauden aikana kaupallinen radio tavoittaa lahes puolet
suomalaisista ja viikoittain kaupallinen radio tavoittaa 68 % eli 3,4 miljoonaa yli 9-vuotiaista.

Audio on jatkossa entista vahvemmin kaikilla alustoilla ja siten mukana elamassa jatkuvasti.
Samalla tekoaly tuo uusia mahdollisuuksia, ja jo tana vuonna aletaan kuulla uusia tapoja
mm. immersiivisen mainonnan osalta. Audiobrandaus astuu esiin entista vahvemmin, kun
brandien on mietittava entista tarkemmin myos milta he kuulostavat.

Mainostajalle audio ja radio on luova ja innovatiivinen media, jossa tekniikan kehitys ja esim.
datan hyodyntaminen luovat koko ajan uusia mahdollisuuksia tavoittaa oikea kohdeyleiso.

RadioMedia
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Kaupallinen radio tavoittaa
3,4 Miljoonaa suomalaista viilkossa

Kaupallisen radion
kuunteluaika paivassa/
Kaupallisen radion tavoittavuus viikossa
Suomessa viikon aikana

68 7o Th 10 min/
i [T s smin
| | | | |
77 Yo Th18 min /
s [T o nin

0% 50 % 100 %

RadioMedia

Lahde: Finnpanel, KRT 2022
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Audion kuunteluminuuteista
valtaosa on radiota

75 %

25 o/o 34 O/O

Kaikki o+

‘ Live-radion kuuntelu

‘ Muu kuuntelu: radio-ohjelmat jalkikateen ja podcastit, streaming-musiikki, youtube-musiikki, oma musiikki yms.

Lahde: Finnpanel, KRT 2022. Audion kuunteluosuudet keskimaaraisena paivana. RCId10Med1CI



1 RADION KUUNTELU ‘ ‘ ‘ ‘

Suomalaisen mediapaivasta
vildennes on audiota

Total audio
21 %

Radio lahetysaikaan
Radio netin kautta

Musiikin suoratoistopalvelut -
Audio, podcast 9 h 16 min

Nova Aamu, Kimmo ja Minna, Bauer Media

Lshde: Kantarin Mind 2021- tietopankki N=20 527 est. 3,8M 15-74 v. RadioMedia
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Digitaalisten palveluiden
kuuntelu yleistyy

Tavoittavuus viikossa

35 9, radot.fi

Kaikki 9+
)
9-24 v. 360/0 RadioPlay
25 -54v. 42% é‘upla
l
. 279, VI[z} AREENA
Radioplayer
@017 © 2022 suomi pidy

Lahde: Finnpanel Oy, KRT 2022, lisakysymykset. Radion livekuuntelu seka audio on demand -sisaltojen kuuntelu 201/-2022 Rad10Med1a
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Audio tavoittaa
kaikissa ikaryhmissa

Audio total Digitaalinen audio

co: N 0% - I .

o I co- - I s

e e — e R
.. I 50 v, - I .

Lahde: Nain suomalainen kuuntelee -tutkimus 6/2022. Kaikki 15-/5-vuotiaat. Audio total: Kuunnellut vahintaan kerran kuukaudessa FM-radiota, nettiradiota, podcasteja, ohjelmatallenteita, musiikkia musiikkipalvelusta tai aanikirjoja. R d " M d "
Digitaalinen audio: Kuunnellut vahintaan kerran kuukaudessa nettiradiota, podcasteja, ohjelmatallenteita, musiikkia musiikkipalvelusta tai aanikirjoja. agaioiviedid
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Neljannes suomalaisista kuuntelee
radiota myos alypuhelimella

I 5/ %
racio [ /7 %
I 87 %

I 35 %
Matkapuhelin [ NG 20 %
HE 14 °,

E 12 %
Tietokone [ NED 13 %
Bl 7o, @9o-24v. @25-54v. @55+

Lahde: Finnpanel, KRT 2022, radion kuunteluvaline tutkimusviikon aikana. Milla laitteilla kuuntelit radiota tutkimusviikon aikana®

RadioMedia
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Radio on mukanao

paivan joka hetkessa

400
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KLO 8 12 16 20 8 12 16 20 8 12 16 20 8 12 16 20 8 12 16 20 8 12 16 20 8 12 16 20

Kaupallisen radion tuntitavoittavuus viikon eri paivina ikaryhmassa 25-54 v.

Lahde: Finnpanel Oy, KRT 2022 RadioMedia
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Radio on kaikkialla,
aina Mmukaona

Radio on aidosti "hands free”
-media, joka kulkee kuuntelijoiden
Mmukana aamusta iltaan

s Digitaalinen kuuntelu kasvattaa
kohtaamisia ja tuo radion entistakin
. enemman lasna kaikkialle

Lahde: Audacy Rituals Survey conducted by Alter Agents, July 2022

kuuntelee audiota paivittaisten
toimintojen ohella, kun heidan
mielensa ja korvansa ovat avoimia,
tarkkaavaisia ja herkimpia brandien
viesteille.

RadioMedia
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RADION KUUNTELU
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Radio on multitasking-media

Se tavoittaa kuulijansa myos muiden toimien ohessa.

Ostosten
tekeminen

Sosiaalisuus ja
rentoutuminen

Tietokoneen/
netin kaytto

Kotiaskareet

8 % 31% 45 %

Live radion tavoittavuus-% toiminnan mukaan. Lahde: Radio on multitasking-media, lisakysymys KRT syksy 2021

Ty0, opiskelu,
harrastukset

47 Y%

6 RADION MITTAAMINEN
JA OSTAMINEN

Autoilu ja
matkustaminen

49 %

78 %

‘ 7 KESTAVA KEHITYS

RadioMedia
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KOHDENTAMINEN

Radiota kuunnellaan

kotona, autossa [a toissa

TyO
31 %

Koti

30 %
Autfo
33 %

NMuu
6 %

Lahde: 25-54-vuotiaat, Kaupallisen radion kuuntelun jakautuminen kuuntelupaikan mukaan. KRT 2022, laskettu koko vuoden minuuttimassasta. RGd10Med1CI
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Radio dominol audio-
Mmaaillmaa autoissa

dd Radioon Kuluttajista yli 85 O/
autokuuntelun O o
vkkonen. 80 /O kokee, ettei autokuuntelusta on

Kuuntelu integroituu todennakoisesti ostaisi autoa, liveradion kuuntelua™
monipuolisesti niin jossa ei ole radiovastaanotinta.

kojelautaan kuin
tietoviihdejarjestelmiin
matkapuhelimen,
sovelluksien ja
uusimpien hybridi-
teknologioiden myota.

RadioMedia

Lahde: Edison research — WorldDAB study 2022 / * Finnpanel Oy, KRT 2022



2 RADIOMAINONNAN
KOHDENTAMINEN

Kaupdallisella
radiolla on valtakunnallisesti
laaja peitto paikka-

kuntakohtaisesti

Eri arjen
tilanteiden
seka vuorokauden-
aikojen lisaksi radio
tarjoaa erinomaiset
mahdollisuudet maan-
tieteelliseen kohdenta-
miseen koko maassa.

Aito Iskelma, Nelonen Media

RadioMedia
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5 o I I ICI i n OSC‘ i I(Cl C' Suomessa toimii 50 kaupallista, eri profiileilla toimivaa radiokanavaa,

jotka myyvat mainosaikaa. Kanavia ja kanavaformaatteja on runsaasti,

myyvq C‘ rC' d I o I(C' n C‘VC‘ Cl joten ne ’.ca.rjoav.a’s mﬂainostaji.lle“ erilaisia mediaymparistoja ja

monenlaisilla sisaltoyhteyksilla.
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RADIO TUO TULOKSIA
MAINOSTAJALLE

Radio tuo
tuloksia

mainostajalle

Radio tuo kampanjoihin lisatehoa ja lisaa mm. mainosten mieleen

tta ja ohjaa verkkosivuille siirtymista.
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Audio on ”aina paalla”

Aivomme kasittelevat kuulemaamme koko ajan, myos tiedostamattamme.
Audio vaikuttaa, vaikka siihen ei kiinnittaisi huomiota.

Audiomainos, jota
kuunnellaan aktiivisesti
ilman hairiotekijoita, tuo

78 % — 3.6

huomiarvon

100 %
Vastaajien

keskittyessa aivan
muihin asioihin,
taustalla soitettu
audiomainos toi

30%

huomioarvon

50 %

— 2,7

Oikein muistettujen brandien %-osuus
Neuro State (Attention / huomio)

0% 1,8

Vahainen huomio Keskimaarainen Korkea huomio
audioon huomio audioon audioon

‘ ltse raportoitu ‘ Neuro State -mittaus

L 5hde: Mumbrella360, ARN Neurolab 2022 RGd10Med1CI
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Radio tuo
tutkitusti tuloksia

Radiomainonnan Radiomainonnan Total ROMI on merkittavasti
ROMI on ROMI on kasvanut korkeampi, kun radio-
keskimaaraista sellkkedisti viimeisten mainonta on mukana
korkeampi. vuosien aikana. media mixissa.

pidempi

myyntivaikutus tilastollinen yhteys

umn

m@lm

Lahde: Dagmar Drive 2022, Radiomainonnan vaikuttavuusanalyysi. qu'|0Med'|C|
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1 RADION KUUNTELU

Total ROMI on merkittavasti korkeampl, kun
radiomainonta on mukana media mixissad

Audion vaikutus
total ROMI:n on

+ 56 %

Total ROMI on kasvanut voimakkaasti viime vuosina
— erityisesti, kun radiomainonta mukana

2018-2021

Total ROMI: Radiomainonta Trnel 7,8

mukana radiomainontaa 2015-2017

53 34

2012-2014

RadioMedia

Lahde: Dagmar Drive 2022, Radiomainonnan vaikuttavuusanalyysi.
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Radiomainonta lisaa sivustolla vierailujq,
Google-hakuja ja nettiostoksia

Radiomainonnalla O Radiomainonta
o +43 /O boostaa brandin
+29 /Q brandien keskimaarainen selailua >y

kasvu Google- sivustolla vierailujen maara 52 Q/ S
nakuihin' nousee radion ansiosta * O :la? T

20 4X

RadioMedia

Lahteet: 1 Radio Drives Search , RAB, Radio Monitors // 2 Radio to Web, Nielsen, TVTY, 2022 // 3 Radio: The Online Multiplier, Radiocentre UK // 4 Radio: LeadsRx study of 62 D2C advertisers
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Radio vahvistaa ja moninkertaistaa
Mmuicden medioiden tehoa

Kampanjan % peitto,
kun investoinneista siirretaan 10 % radioon.

Ennen tv-kampanjaa kuultu
audiomainos lisaa tv-mainonnan
tehoa™ jopa

80 O/O Radio osana

media mixia
lisaa kampanjan
tavoittavuutta
budjetin sailyessa

samana.*
68 % TV 61% TV
+13 % CTV +11 % CTV
+ 20 % digital + 18 % digital

+ 10 % AM/FM radio

Lahde: *Nielsen Media Impact (2019) // ** In One Ear: radio and memory encoding 2021 (TRB/Neuro-Insight-NZ) Rad10Med1a
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Radio auttaa brandeja kasvamcaan

Kampanijolllqg, joissa radio mukana,
on vahvempi "fame effect” **

Radio voi parantaa

® brandikampanjoiden
+8 % kustannustehokkuutta yli

Radio osana
kampanjakokonaisuutta
lisaa merkittavasti brandin
mahdollisuuksia kasvattaa
tunnettuutta.

A

Ei radiota Radio mukana

Lahde: * Radio: The Online Multiplier, Radiocentre UK // ** IPA Databank Rad'lOMed'la
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Radio tavoittaa online-ostajat
somedad tehokkaanmmin

Radio vs. sometavoittavuus

83 % 49 % 392 % 28 % 15% 1M%

BINIATOYNTA

radio

Lahde: Numeris RTS Canada Fall 2022 18+ Total Canada; Department/ Warehouse Stores shopped online in past year; Social networks used past /7 days; Total Radio Market R d . M d .
Reach 7 day cume. Canadians who have shopped internet department/ warehouse stores in the past year — /-day reach 18+ aaioiviedaid
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Radio on tavoittavin media
lahella ostohetked

Median seuraaminen
2 h ennen ostoksille menoa

Medioita
vertailtaessa radio

tavoittaa parhaiten
Mmatkalla kauppaan
| se on lahimpana

N ostohetked.

Radio Internet TV Sanomalehdet Aikakauslehdet

L&hde: GFK , VAR, radio prior to shopping study (BE) RadioMedia
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Adni vailkuttaa tehokkaast - tutkitusti

1. Kuuloadisti on hakod hopeampil:

i kuulemme asioita 20-100 kertaa nopeammin kuin naemme ne.
Vaikka monet

sanovat 2. Kuuloaisti herattad enemman tunteita:
visuadadlisen mainon- useat tutkimukset osoittavat, etta toisin kuin vaitamme, reagoimme vahvemmin kuultuun kuin visuaaliseen
Nnan tehoavan mainontaan ja tunnereaktiot ovat voimakkaammat.

paremmin kuin
audiomainonta, on
totuus itseasiassa o o _ L _

pdinvastainen: 4. Teksti kaannetadn aina aaneksi:

aivomme eivat pysty sisaistamaan kirjoitettua sisaltoa, ellei se kay aivojemme “puhelokeron” kautta.

Puhuttuun viestiin saadaan tunne mukaan puhujan toimesta, ja mainostajina voimme maarittaa tunteen,
joka halutaan kuulijassa synnyttaa.

3. Aanen muistijalki on pidempi:
nahdyt asiat sailyvat "ikonisessa muistissa” noin sekunnin ajan ja kuullut asiat "kaikumuistissa” noin 4-5 sekunnin ajan.

tutkimusten
Mmukaan

5. Aktiivinen vs. passiivinen huomiointi:
suurin osa kaikesta ymparoivasta aanesta kuullaan passiivisesti ja kaikki kuullut aanet kasitellaan aivoissamme.
Passiivisestikin kuultu aani vaikuttaa meihin. Visuaalinen mainonta vaatii aktiivista huomioimista.

Myos passiivisesti 6. Kuuloaisti ei valehtele:

kuultuna. ihminen pystyy kuulemalla parhaiten paattelemaan valehteleeko toinen vai ei. Tassa lienee yksi syy siihen,
etta radio on suomalaisten mielesta toiseksi luotettavin instituutio poliisin jalkeen. Silmaa sen sijaan on helppo huijata.

Lahteet: Mindshare NeurolLab: Consumers prefer audio over visual stories, Measuring narrative engagement: The heart tells the story (Daniel C. Richardson, Nicole K. Griffin, Lara Zaki, Auburn Stephenson, Jiachen Yan, John Hogan, R d ; d .
Jeremy |. Skipper, Joseph T. Devlin), Neuroscientist Seth Horowitz, Julian Treasure, The Sound Agency, Bauer Median tutkimukset, Luotetuinmerkki.fi. d 10Me 1Q
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Radio
on ystava

Radio on arkea rytmittava ystava, jonka sanaan luotetaan.

RADION KUUNTELU
POHJOISMAISSA

RADION MITTAAMINEN
JA OSTAMINEN

KESTAVA KEHITYS

30

RadioMedia
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Radio on arkea
rytmittava ystava

Monien tutkimusten radion kuuntelijat pitavat radiota laheisena ystavana ja
arjen rytmittajana. Radio liittyy moniin tilanteisiin ihmisten arjissa, se tuo

varia ja antaa seuraa.

Aani on luonteeltaan vahva tunteenluoja, joka luo varikkaitad mielikuvia

ja tunnelmia. Radio rakentaa vahvoja tunnesiteita kuuntelijoihinsa,
jonka vuoksi myos mainostajilla on loistava tilaisuus osallistaa ihmisia
henkildkohtaisella tavalla. Tutkimusten mukaan radiota kuunnellessaan
inmiset ovat tuotteliaampia ja tuplasti iloisempia kuin jos eivat kuuntelisi
mitaan mediaa. (Lahde: Radio Centre, Hear and Now -tutkimus)

Radio rytmittaa arkea ja kulkee ihmisten mukana joka paikkaan. Hands-

= mmp . oms oa free-mediana sen kuuntelu onnistuu luontevasti myos muiden askareiden
helppoa sisaltod
PP ’ ohessa. Tutkimusten mukaan 79 % audion kulutuksesta tapahtuu paikoissa,

joissa visuaaliset mediat eivat ole kaytettavissa. Adniymparistdjen ja sita

SOinOISSOI muodossal. myoten myos radion sisaltoihin myos yleensa keskitytaan paremmin kuin
muiden medioiden sisaltoihin, ja se herattaa huomion jopa ollessaan vain

taustalla. 35 % kuuntelijoista on vastaanottavaisempia mainonnalle ollessaan
rentoutuneita ja keskittyneita.

RadioMedia
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KOHDENTAMINEN

Mita radio
Mmerkitsee
kuulijalle?

Lahde: RadioMedia, Radion kuuntelututkimus kevat 2020.
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‘ ‘ ‘ 4 KUUNTELUMOTIIVIT ‘

Live radio ja audio-on-demand
sisallot taydentavat toisiaan

Podcaste|a
kuunnellaan, kun
halutaan oppia uusia
asioita tai syventaa
omaa ymmarrysta
tietysta aiheesta.

Liveradiota
kuunnellaan, kun halutaan
saada piristysta ja tuntea A

yhteenkuuluvuutta
(suosikkikanavan kautta)
omaan sosiaaliseen rynmaan
tai laajempaan maailmaan. On-
demand-

MmMusiikkic

kuunnellaan, kun
halutaan vaikuttaa
omaan mielialaan.

RadioMedia

Lahde: Generation Audio, Radiocentre/Differentology 2022



Suomen
kaupallinen
radio pdarjad

kv-vertailussa
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5 RADION KUUNTELU
POHJOISMAISSA

Pohjoismaista Suomessa
kuunnellaan eniten radiota

Radion paivittaiset kuunteluminuutit Radio tavoittaa eri Pohjoismaissa lahes
Pohjoismaissa saman verran kansalaisia
Suomi 9+
usmin [ o -
Tanska 12+ Tanska 12+
102 min I - -

Ruotsi 12+ Ruotsi 12+

92 min I - .
Norja 12+ /10+ Norja 12+ /10+

2 mir I -

Lahde: Nordicom 2021: Finnpanel, Nielsen Media Research/medianorway, Kantar Sifo. Huom: Eri maiden tutkimuksissa on kaytetty erilaisia menetelmia, minka johdosta ne eivat olet taysin vertailukelpoisia. Rad]OMed.lq



5 RADION KUUNTELU
POHJOISMAISSA

Kaupallinen radio on
Suomessa vahvempi kuin
Mmuudalla Pohjoismaissa

2021 kuunteluosuus %

77
66
a8 22
34
: I |
Suomi Ruotsi Norja Tanska cf%

‘ Kaupallinen radio ‘ Yleisradio . Muut

L5hde: Nordicom 2021 RGd'iOMed'iG
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Radio on luotetuin media Euroopassa

Radioon luotetaan eniten kaikista medioista, Radioon luotetaan eniten Pohjoismaissa
nettoluotto EU-maissa*

Radio

82 % 18 %

Sanomalehti
. TV Suomi

WWW Some
85 % 1% 14%

87 % 13 %

0% 50 % 100 %

23 % 2 % 6%

-12 %

‘ Luottaa ‘ Ei osaa sanoa ‘ Ei luota
-49 %

Lahde: EBU Media Intelligence Service - Trust in Media 2021 « *nettoluotto = #% ihmisista, joilla on taipumus luottaa” - "% ihmisista, joilla ei ole taipumus luottaa” Rad'|0Med'|C|
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1 RADION KUUNTELU POHJOISMAISSA

Radion kuuntelusta
- rekrytoidaan
sacadaan luotettavaa tietoa puhelimitse ja kirjeitse,

vuoden jokaisena paivana

Mittaa radion sekd audion

21 000 mitica radion sekic
i# | suomalaista

dataa kaytetadan myos
Vuoden jokaisena torstaina noin 400 suomalaista aloittaa viikon kestévan MainosMmMyynnissdad jo
KRT-paivakirjan tayttamisen radion ja muun audion kuuntelustaan. kampanjasuunnittelussa.

Kansalliseen Radiotutkimukseen osallistuu vuosittain 21 000 satunnaisesti
valittua, 9 vuotta tayttanytta suomalaista Manner-Suomen alueella.
Tutkimuksen otos edustaa vaestoa ian, sukupuolen seka asuinalueen suhteen.

RadioMedia



6 RADION MITTAAMINEN
JA OSTAMINEN

Radiomainonnan
ostaminen

- Radioyhtioiden ja mediatoimistojen ammattilaiset auttavat sinua kanavavalinnoissa seka oikean
peitto- ja toistotason maarittelemisessa.

« Ostamisessa kulkee mukana kuuntelijamaaratieto KRT:sta. Radioyhtiot ja mediatoimistot
kayttavat sahkoisia jarjestelmia radiokampanjan kuuntelijoiden seka muiden tunnuslukujen, kuten
mainoshintojen, laskentaan.

- Kampanjaa suunniteltaessa on tarkeaa ymmartaa radion rooli ja maaritella radiokampanjalle mm.
tavoittavuus- ja toistotasot seka tavoitteiden kannalta realistinen kokonaisbudjetti.

« Yksi radiomainonnan erityispiirre on mahdollisuus valita mainosten esitysajankohta tiettyna paivana

RO!dIOmC"nOI’Tl'CIOI jopa 15 minuutin tarkkuudella. Lisamaksusta saadaan mainos soimaan esimerkiksi tasatunnin aikaan
volidaan ostaa tai uutislahetyksen ja sdatiedotuksen valiin.

suordadn

- Valtakunnallisilta radioyhtioilta on mahdollista ostaa kohderyhmakampanjoita radioyhtion
maarittelemista kohderyhmista.

tai

- Radiotalot tarjoavat brandin tunnettuuden kasvattamiseen ja kuuntelijoiden aktivoimiseen
kautta. ohjelmayhteistyota, promootioita tai muita erikoisratkaisuja.

« Radiomainontaa voi ostaa myods suoraan tai ohjelmallisesti digitaalisille alustoille kuten Suplaan,
Podplayhin tai RadioPlayhin.

RadioMedia
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RADIOMAINONNAN
KOHDENTAMINEN

RADIO TUO TULOKSIA
MAINOSTAJALLE KUUNTELUMOTIVIT

Radio on
ymparisto-
ystavallisin
media

RADION KUUNTELU
POHJOISMAISSA

RADION MITTAAMINEN
JA OSTAMINEN

Tl sy

id .

-~
oy A
'--mf '_

fam

KESTAVA KEHITYS
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Kestava kehitys

Radio on ilmastoystavallisin, kampajat radiossa tuottavat vahiten hiilidioksidia.

Mainosten CO.,-pcdastot eri medioissa

1 ko 4 ko 9 ko 14 ko
Radiomainonta Display- Online video TV-mainonta
10 000 mainonta -mainonta (lineaarinen)
kontaktia 10 000 impressiota 10 000 impressiota 10 000 kontaktia

Miten CO,-paastot on laskettu? Lue lisaa tasta https://www.mediaplus.com/en/landingpages/green-grpl.html
Lahde: Green GRP Saksa

34 kg

Ulkomainonta
18/1,
10 mainostaulua

‘ 7 KESTAVA KEHITYS

67 ko

Sanomalehtimainonta

/2 sivua,
5 000 jakelu

RadioMedia


https://www.mediaplus.com/en/landingpages/green-grp1.html
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2023 = radiomedia.fi = seuraameita: f ¥


https://radiomedia.fi/
https://www.facebook.com/RadioMediaFI
https://twitter.com/RadioMediaFI
https://www.instagram.com/radiomediafi

